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EL CARISMA

Gracias a Barak Obama, se ha vuelto a escuchar
una palabra que habia pasado de moda: carisma.
Forma parte de un grupo de vocablos que desig-
nan cierto tipo de atractivo. Todos ellos tienen
etimologias fascinantes. Encanto es el resulta-
do de cantar una férmula mégica, un hechizo.

La palabra inglesa glamour, que hace afos se
utilizaba para describir el luminoso atractivo de
las bellezas cinematograficas, significa también

encantamiento, y su etimologia es sorprendente.
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Deriva del término grammar, gramatica.
Ellenguaje, como se ve, cree en los poderes so-
brenaturales del lenguaje. Por poner otro ejem-
plo, es dichoso aquel a quien le han dicho un buen
augurio.

Volvamos al 1éxico del atractivo. La palabra
gracia significaba también lo que atrae y agrada.

En griego se decia jaris, y de ahi, procede carisma,

la capacidad de seducir. Carismatico es el que
tiene gracia. La historia no termina aqui, porque
el cristianismo convirtio la palabra en un término
teoldgico: es un “don sobrenatural concedido
aun creyente o a un grupo de creyentes para

el bien de la comunidad”. Esa misma teologia
mantenia que los soberanos recibian su poder de
Dios, con lo que la politica adquiria un caracter
sobrenatural y misterioso. Los reyes de Francia
tenian el poder de curar las escrofulas imponien-
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do las manos. Las fronteras entre la realidad y
la ficcion se difuminaban, cosa que siempre ha
sentado bien al poder. Como dice un adagio an-
tiguo: “Lo importante no es el poder que tengas,
sino el que los demas creen que tienes”. De ahi
que los apasionados por el poder hayan intentado
convertirse en figuras carismaticas. Napoleon se
dedic6 a ello con ahinco, desde que siendo jefe
del ejército de Italia utilizaba su periddico para
forjar su propia leyenda. Escribia textos como el
siguiente: “Bonaparte vuela como el relampago
y golpea como el rayo. Estd en todas partes, lo
ve todo”. Hitler hizo algo semejante. En 1927, su
lugarteniente, Rudolf Hess, comentaba: “El gran
lider popular se parece al gran fundador de una
religién: ha de comuni-
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desgrand perlas como
las siguientes: “El
milagro de la guerra ha obrado el milagro de un
mando soberano carismatico”. “Por la especial
asistencia de Dios le son desvelados los arcanos
del futuro histérico, y asume el deber indeclina-
ble de forjarlo por su mano”.

La historia nos dice que en periodos de turbacién,
las naciones ansian la llegada de un jefe carisma-
tico. Y también nos advierte que es peligrosisimo
que acabe creyéndose que tiene realmente pode-
res especiales, como les sucedié a los personajes
que he mencionado. Con el carisma sucede como
con los libros de autoayuda. Tienen éxito porque
animan afirmando que es posible cambiar. Pero
luego resulta que para cambiar hay que trabajar
muchisimo, y eso ya no es tan magico. Napoledn
escribio: “Solo se puede gobernar a un pueblo
ofreciéndole un porvenir. Un jefe es un vendedor
de esperanza”. Esto es el carisma. A partir de ahi
comienza larealidad. m
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